JAK | CO KOMUNIKOWAC W MEDIACH?
SZTUKA PISANIA KLAROWNYCH

INFORMACII

Szkolenie bedzie sie dzielito na blok teoretyczny i praktyczny, przy czym nacisk potozony zostanie
na praktyke.

W czesci teoretycznej zajmiemy sie nastepujacym zagadnieniami:

o Jakie komunikaty kierowa¢ do mediéw tradycyjnych (prasy, radio, tv), a jakie do mediéw
spotecznosciowych (FB, Tik Tok, Instagram). Czym sie réznig te kanaty? Kiedy wazniejszy jest
podpis do zdjecia albo nawet na zdjeciu niz tekst? Najczestsze btedy;

o Jak wybra¢ kanat w zaleznosci od tego do kogo i co chcemy zakomunikowacé?

« Na jaka forme wypowiedzi sie zdecydowaé? Czym jest press release (komunikat), felieton, tekst
publicystyczny, poradnik, reportaz?

o Jakie sg aktualne realia rynku prasowego? Jak nie wpasé¢ na ming?

W czesci praktycznej uczestnicy warsztatéw przygotuja krétka informacje na strone www
urzedu/organizacji/instytucji, w ktérej pracujg. Podczas éwiczenia praktycznie beda zdobywaé
nastepujace umiejetnosci:

e Tworzenie efektywnych komunikatéw: jak zdefiniowac cel i odbiorcéw komunikatu; jakie
elementy powinny sie w nim znalez¢? Jak wybra¢ stowa kluczowe, aby przyciggnaé¢ uwage i
zainteresowac odbiorce? Jak pisa¢ krétko i zwiezle, jednoczesnie zachowujac tresg;

« Cwiczenia pisania komunikatéw na strony www: przygotowanie krétkiej informaciji o
wydarzeniu lub projekcie, draftu o organizacji; Omodwienie waznosci uzywania wyrazistych
nagtéwkdéw, podtytutéw i tresci, aby przyciggnacd i zainteresowac odbiorce;

e Analiza i omdéwienie przygotowanych testéw, wskazanie mocnych i stabych stron w pisaniu
komunikatéw (stosowanie kalek stownych, naduzywanie branzowego jezyka);

« Komunikacja przysztosci - na ile i w czym moze nas wyreczyé sztuczna inteligencja? Cwiczenia
z uzyciem ChatGPT.

Czas na pytania i uwagi uczestnikéw oraz podsumowanie szkolenia.

DLA KOGO? CO ZYSKAIJA
Szkolenie skierowane jest do: UCZESTNICY?

e Pracownikéw urzeddw;

e Organizacji pozarzgdowych i grup
nieformalnych;

¢ Instytucji publicznych i prywatnych
zajmujacych sie promocja i komunikacja,
szczegodlnie tych odpowiadajacych za
stowo.

e Uczestnicy beda w stanie przygotowac
skuteczne komunikaty, ktére dotra do
szerszej publicznosci;

e Uzytkownicy nabeda umiejetnosci
zwiekszenia zasiegu komunikatéw,
poprzez dostosowanie tresci do réznych
platform i odbiorcéw;

e Uczestnicy beda mogli wykorzystac

K L U C z o w E nowo nabyte umiejetnosci w praktyce,

co zwiekszy ich szanse na sukces w

TRESCI: pracy zawodowej;

e Wiedza na temat réznych form przekazu
informacji pozwoli uczestnikom na

e Rynek medialny w Polsce (lokalny i

krajowy); rozwijanie kreatywnosci i
e Praktyczne pisanie komunikatéw do ) yw 3
mediow dostosowywanie sie do nowych trendéw

w branzy komunikacyjnej.
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J

AKIE CELE?

Udoskonalenie umiejetnosci pisania
przekonujacych i skutecznych
komunikatéw dla réznych medidw i
odbiorcow;

Zwiekszenie wiedzy o oczekiwaniach i
potrzebach odbiorcéw mediéw
spotecznos$ciowych, dzieki czemu mozna
lepiej dopasowac tresci do ich potrzeb;
Poznanie réznych form przekazu
informacji, w tym sposobdéw prezentacji
danych i grafik, ktére moga wzmocnié
przekaz;

Zwiekszenie Swiadomosci o znaczeniu
klarownosci i prostoty przekazu, co
umozliwia efektywne dotarcie do
odbiorcy.

LICZEBNOSC
GRUPY:

Do 10 oséb.

FORMA:

Preferowana forma stacjonarna

STOSOWANE
METODY:

Analiza przypadkéw, oméwienie
przygotowanych komunikatéw;
ustalenie, co mozna poprawig;
Cwiczenia pisania komunikatéw, ktére
s3 najbardziej potrzebne w palcéwece;
Praca w grupie - uczestnicy beda mieli
okazje wymienia¢ sie pomystami,
doradzi¢ sobie nawzajem;

Prezentacje - uczestnicy beda mieli
mozliwos¢ prezentowania swoich prac
przed grupg, co pozwoli im na uzyskanie
feedbacku od innych uczestnikéw i
doskonalenie umiejetnosci
prezentacyjnych.

CZAS
TRWANIA:

4 godziny zegarowe.

DLACZEGO OSRODEK WSPIERANIA

ORGANIZACIJI POZARZADOWYCH?

Aktywnie wspieramy organizacje pozarzadowe, grupy nieformalne i jednostki
samorzadu terytorialnego. Animujemy, doradzamy oraz szkolimy. Promujemy
wspotprace miedzysektorowa. Zaufato nam ponad 80 firm, organizacji

i instytuciji, realizujac wspdlnie z nami projekty oraz korzystajac z naszych ustug,
m.in. Wojewédztwo Podlaskie — Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Podlaskiego, Wojewdédztwo Swietokrzyskie — Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Swietokrzyskiego oraz Miasto Biatystok.

ZAPYTAJ O OFERTE

KRZYSZTOF
LEONCZUK

Koordynator dziatan edukacyjnych

krzysztof.leonczuk@owop.org.pl
+ 85 733 36 41
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